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BEAUTESTORY

essence
de la provocation
PACO RABANNE A QUITTÉ LA MODE MAIS PAS LE

MONDE DU PARFUM, OÙ LE SUCCÈS LUI A SOUVENT

SOURI. EN PLEINE CRISE, SON JUS MASCULIN

"ONE MILLION" A MÊME FAIT BINGO. RETOUR

SUR QUARANTE ANS D'IRRÉVÉRENCE.

UN COUTURIER ICONOCLASTE

Né en 1934 en Espagne, exilé en
France à cause du franquisme, Fran-
cisco Rabaneda y Cuervo, alias Paco
Rabanne, commence par étudier les
beaux-arts tout en dessinant des ac-
cessoires pour Courrèges, Cardin...
L'influence de sa mère, première main
chez Balenciaga? Il se lance définiti-
vement dans la mode et la révolu-
tionne en travaillant de nouveaux ma-
tériaux • aluminium, plastique, métal
ou carton. Il ne coud pas. Il soude

d JJ <W i M Hl ti J :
En 1 964, sa première collection de « douze

robes expérimentales et importables » fait
scandale. Celui qu'on traite de métallurgiste
jubile! Robe en Rhodoïd argent d'Audrey
Hepbum, cuirasse de métal or et argent de
Brigitte Bardot, tailleur-pantalon en jersey de
métal de Françoise Hardy . Toutes les icônes
des années 60 se pavanent en Rabanne ll est
le premier à faire défiler des mannequins
noires et à présenter ses modèles en mu-

sique... Avant de verser dans l'ésotérisme
DEUX GRANDS CLASSIQUES
1969. Pour son premier parfum, Calandre, le « Jules
Verne de la couture » veut encore surprendre. Le
brief?« L'odeur d'un couple qui fait l'amour sur le ca-
pot d'une laguar, au bord de la mer » Au final, un flo-
ral vert aldéhyde et chypre plutôt chic, avec une note
un peu grinçante, métallique. Lancé quatre ans plus
tard, Paco Rabanne pour Homme, un Fougère aro-
matique viril et raffiné, a encore de nombreux fans.
DE L'AUDACE. IOU IOU RS DE L'AUDACE
D'Ultraviolet à Black XS, ses parfums Paco Rabanne
surfent sur l'air du temps. Un zeste de second
degré, un street marketing étudié .. Les jeunes ado-
rent. Lancé en pleine récession, One Million rem-
porte le jackpot avec son jus fougueux et son flacon
bling-bling. Le lingot d'or comme valeur refuge, part
de rêve et alchimie du quotidien. De mauvais goût?
Chacune appréciera. PAR MARION LOUIS
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Calandre,
Ie premier
flacon
designé par
le maître.
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